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Монография посвящена разработке ак-
туальных проблем нового направления дискур-
сивной лингвистики – исторической дискур-
сологии, нацеленной на изучение эволюции
видов и типов общения в соответствии с ди-
намическими процессами, происходящими в
языке и современном обществе.

Рецензируемая монография состоит из
введения, пяти глав, заключения и библиогра-
фического списка.

Книга содержит обширный аналитичес-
кий обзор работ, посвященных дискуссионным
вопросам современной лингвистики, занима-
ющейся в последнее десятилетие лингводи-
намическими процессами, затрагивающими,
прежде всего, крупноформатные единицы ис-
следования – разновидности дискурса, жан-
ры, тексты, комплексные знаки и т. п.

В данной монографии в центре научно-
го внимания находится рекламный англо-
язычный дискурс – от истоков его становле-
ния до его функционирования в условиях гло-
бальных изменений современного мира.
Широта подобного охвата,  а также понима-
ние дискурса как исторически развивающей-
ся системы позволяют автору монографии
выделить в качестве отдельного направле-

ния историческую дискурсологию, опреде-
лить динамические изменения, характерные
для рекламного дискурса в аспекте диахро-
нии. В этом контексте монография, несом-
ненно, отвечает критериям актуальности, но-
визны и теоретической значимости.

Помимо этого, Л.А. Кочетова справед-
ливо отмечает, что в области исследования
разновидностей институционального дискур-
са преобладают работы междисциплинарно-
го плана. Интегративные теории позволяют
исследовать синергетический эффект, возни-
кающий в результате взаимодействия различ-
ных наук, а анализ рекламного дискурса с по-
зиций  лингвистики текста, теории дискурса и
исторической лингвистики дает возможность
изучения его семиотических характеристик в
динамике, которая имеет многомерный харак-
тер и прослеживается на всех уровнях орга-
низации коммуникативно-дискурсивного про-
странства, прежде всего стратагемно-такти-
ческом и жанровом.

Многомерный анализ рекламного дискур-
са предполагает глубинное изучение его лин-
гвосемиотических, аксиологических, ценнос-
тных, коммуникативных, персуазивных и иных
свойств. Упомянутые аспекты нашли полно-



КРИТИКА И БИБЛИОГРАФИЯ

2 1 2 И.А. Гусейнова.  Рец. на кн.: Кочетова, Л. А. Английский рекламный дискурс в динамическом аспекте

ценное отражение в монографии и проиллюс-
трированы многочисленными примерами из
различных источников.

На основании проведенного анализа эм-
пирического материала Л.А. Кочетова уста-
навливает основные признаки рекламной ком-
муникации, упоминая ее новые приобретенные
черты, возникающие в процессе гибридизации
разновидностей институционального дискур-
са, в том числе интерактивность, мультиме-
дийность, регламентируемость.

Заслуживают отдельного упоминания
пассажи, затрагивающие эволюцию функций
рекламы. Если в период становления рек-
ламы ее основная задача заключалась в ин-
формировании населения о наличии в про-
даже определенных товаров, то в современ-
ных условиях функции рекламы усложни-
лись. Это объясняется комбинированием
способов вербального и невербального ко-
дирования намерений адресанта, изменени-
ем коммуникационных каналов распростра-
нения рекламно-информационных материа-
лов, а также глобализацией социокоммуни-
кативных пространств, их интернационали-
зацией и институционализацией.

Несмотря на то что многие идеи и мыс-
ли, представленные в монографии, являются
дискуссионными, например утверждение, что
суггестивность является доминирующим спо-
собом воздействия; тезис о постепенном ис-
чезновении коммуникативной стратегии веж-
ливости в рекламном дискурсе и другие, в
целом в работе не наблюдается логических
противоречий, каждая поставленная задача
находит свое решение и фактологическое под-
тверждение.

Спорной является в некоторых случаях
интерпретация примеров, иллюстрирующих
ценности, однако семантическая интерпрета-
ция предполагает наличие множества скры-
тых смыслов и оправдывает авторский взгляд
на эмпирический материал.

Многие обобщения Л.А. Кочетовой вы-
ходят за рамки традиционных лингвистичес-
ких теорий и имеют философское значение.
Это касается наблюдений автора за аксиоло-
гической составляющей рекламного дискур-
са и динамикой базовых ценностей, подверга-
ющихся многочисленным трансформациям в
постиндустриальном обществе.

Понимание когнитивных основ дискур-
сивной деятельности позволяют автору моно-
графии моделировать рекламный дискурс и
определять вектор его дальнейшего развития,
принимая во внимание «матрицу смыслов»
[1, с. 107], определяющих картину мира наци-
онально-культурных сообществ, правила по-
рождения дискурса и его социокультурную за-
данность.

Как особая форма реализации социаль-
ной практики рекламный дискурс представ-
ляет собой пространственно-временной кон-
тинуум, в котором в определенные историчес-
кие этапы фиксируются культурно значимые
факты, формирующие фундамент для после-
дующего дискурсопроизводства.  При этом
ключевое понятие (концепт) определенной
исторической эпохи способствуют порожде-
нию и разворачиванию нового дискурса. Это
наглядно иллюстрируют примеры из тексто-
вых источников художественной литературы:
древнеанглийской поэмы «Беовульф», «Кен-
терберийских рассказов» Чосера, пьес Шек-
спира и др. Их упоминание способствует со-
зданию в рекламном дискурсе интертексту-
альности, а обращение к прецедентным име-
нам и высказываниям формирует культурно-
исторический фон, понимание которого позво-
ляет реконструировать быт, потребности, при-
страстия человека в его повседневной жизни
в определенный исторический период.

В заключение подчеркнем, что заявлен-
ная проблематика полно отражена в тексте
монографии, подкреплена многочисленными
примерами и авторским анализом эмпиричес-
кого материала.

Сделанные автором выводы имеют дос-
товерный характер, описаны с позиций истори-
ческой дискурсологии, что свидетельствует о
правомерности ее выделения в самостоятель-
ное лингвистическое направление.

Приводимые примеры насыщены множе-
ственными интерпретационными смыслами,
свидетельствуют о многомерном характере
рекламы и оправдывают применение разных
подходов к феномену рекламы в рамках ис-
торической дискурсологии.

Монография вносит серьезный вклад в
развитие теории дискурса и представляет ин-
терес не только для филологов, но и для спе-
циалистов, занятых в сфере рекламы.



КРИТИКА И БИБЛИОГРАФИЯ

ISSN 1998-9911. Вестн. Волгогр. гос. ун-та. Сер. 2, Языкозн. 2013. № 2 (18) 2 1 3

СПИСОК ЛИТЕРАТУРЫ

1. Пешё, М. Итоги и перспективы по пово-
ду автоматического анализа дискурса / М. Пешё,

К. Фукс // Квадратура смысла : Французская шко-
ла анализа дискурса. – М. : Прогресс, 1999. –
С. 105–123.

Book review: Kochetova, L. A. Dynamics of English advertising discourse
[Text] : monography / L. A. Kochetova. – Volgograd :

Volgograd State University Pibl. House, 2013. – 404 p.

Guseynova Innara Alievna
Doctor of Philological Sciences, Associate Professor,
Dean of the Faculty of Translation and Interpretation,
Moscow State Linguistic University
ginnap@mail.ru
Ostozhenka St., 38, 119992 Moscow, Russian Federation


